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Abstract 
This study aimed to examine the effects of media literacy, cultural 

capital, and social class on developmental values across three 

generations of the Islamic Revolution. The study employed an 

applied, descriptive–correlational design, using both documentary 

and field methods. The statistical population consisted of Tehran 

citizens from three generations, and a sample of 1,200 participants 

was selected through a two-stage cluster sampling method. Data 

were collected through developmental values and media literacy 

questionnaires. Content validity and reliability were assessed, and 

data were analyzed using descriptive statistics, multivariate 

regression, and analysis of covariance. The findings showed that 

media literacy had a significant positive effect on certain 

dimensions of developmental values, with stronger effects observed 

in younger generations. Cultural capital demonstrated a consistent 

and significant impact on developmental values across all 

generations, though the intensity varied. Social class had a strong 

and direct influence on all developmental value dimensions, with 

the greatest effects on economic and political values. Overall, 

cultural capital exhibited the strongest predictive power, followed 

by media literacy and social class. The results indicate that media 

literacy, cultural capital, and social class collectively shape 

developmental values, while generational variations influence the 

strength of these effects. These insights highlight the importance of 

enhancing cultural capital, improving media literacy, and 

addressing social inequalities to strengthen developmental values in 

society. 
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 چکیده 
بر   یو طبقه اجتماع یفرهنگ ه یسرما ، یاسواد رسانه  ریتأث  زان یم  یپژوهش بررس نیهدف ا

  ی پژوهش از نوع کاربرد  ن یا است.  یسه نسل انقلاب اسلام ان یدر م ی اتوسعه  ی هاارزش

اند. جامعه  شده  ی گردآور  ی دانی و م  یها با روش اسناد بوده و داده  همبستگی –ی فی و توص

  ی ریگنفر با روش نمونه  1۲00از سه نسل مختلف بود و    یشامل شهروندان تهران  یآمار 

  ی هاها شامل پرسشنامه ارزشداده  ی انتخاب شدند. ابزار گردآور  ی ا دو مرحله  ی اخوشه 

با    ییایو پا  ییمحتوا  ییابزار با روش روا  یی بود. روا   ی او پرسشنامه سواد رسانه  یاتوسعه

و    رهی چندمتغ  ونیرگرس   ،ی فی توص  یآمار   یهاها با روششد. داده  یکرونباخ بررس  ی آلفا

رسانه  جینتا  شد.   لیتحل   انسیکووار  لیتحل  سواد  داد  برخ  ی انشان  ارزش  یبر    ی هاابعاد 

  هیتر است. سرماگسترده  دتر یجد  یهااثر در نسل  نیاثر مثبت و معنادار دارد و ا  یاتوسعه

داشت، هرچند شدت    یاتوسعه  یها بر ارزش  داریمثبت و پا  ری در هر سه نسل تأث  ی فرهنگ

ابعاد    ی بر تمام   یو معنادار   یقو  م،یمستق  ریأث ت  یها متفاوت بود. طبقه اجتماعنسل  نیاثر آن ب

مشاهده  یاسیو س   ی اقتصاد ی هااثر آن در ارزش نیشترینشان داد و ب  یا توسعه ی هاارزش

را دارد و پس از  کننده ی نی بشینقش پ نیشتری ب یفرهنگ  ه ینشان داد سرما یکل سه یشد. مقا

سواد   ری که سه متغ  دهد ی نشان م   جینتا  . رندیگی قرار م  یو طبقه اجتماع  ی اآن سواد رسانه

را شکل  یاتوسعه  ی هاارزش  گریکدیدر کنار   ی و طبقه اجتماع ی فرهنگ   هیسرما  ،یارسانه

تفاوت  دهند ی م اثرگذار   ینسل  ی ها و  تغآن  یشدت  را  ادهدی م  ریی ها    ت یاهم  جینتا  نی. 

بهبود    ی را برا  یات طبق  ی هایو کاهش نابرابر  یا سواد رسانه  ی ارتقا   ، ی فرهنگ   هیسرما  تیتقو

 . سازدی در جامعه برجسته م  ی اتوسعه ی هاارزش

رسانه:  کلیدواژگان اجتماع  ،ی فرهنگ  هیسرما  ، یاسواد    ، یاتوسعه  یهاارزش  ، ی طبقه 
 ی ا نگرش توسعه ،ی نسلنیتفاوت ب
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 مقدمه 

مجموعهبه   یاتوسعه   یهاارزش نگرش  یاعنوان  باورها،  و  از  ها 

مس  یاجتماع  یهایریگجهت  سو  ریکه  به  را  جوامع    یحرکت 

نهاد  یفرهنگ  ،یاقتصاد  شرفتیپ م  یو  از    یکی  دهند، یشکل 

  ن ی. تحول اشوندیمحسوب م  یتحول اجتماع  یهامؤلفه   نیتری ادیبن

تغارزش بستر  در  تکنولوژ  یفرهنگ  ،یاجتماع  راتییها   ک،یو 

بررس آن  یضرورت  بر  اثرگذار  معوامل  برجسته  را  در سازدیها   .

تغ  ر،یاخ  ی هادهه  نسل   یاجتماع  رات ییشتاب  ظهور  با    د ی جد  یهاو 

فرهنگ  یارتباط   ،یشناختروان   یهایژگیو بررس  یو   یمتفاوت، 

ارزش  ینسل  یهاتفاوت  به  در  را  مهم  یکیها    ی محورها  نیتراز 

  ی هاکرده است. پژوهش   لیتبد  یاجتماع  وسعهحوزه ت  یهاپژوهش 

  یمتفاوت  یخیتار  یهاها نه تنها از تجربه اند که نسل نشان داده   ینسلن یب

فرهنگ منابع  در  تفاوت  به  توجه  با  بلکه   گاه یجا  ،یبرخوردارند، 

را شکل    یزیمتما  یها، نظام ارزشو سطح مواجهه با رسانه   یاجتماع

ا  دهندیم متفاوت   نیو    ریمس  یبرا  یاگسترده   یامدهایپ  تواند یها 

. بر  ( Rudolph, 2021 ؛ Twenge, 2023)توسعه داشته باشد  

سازوکارها  نیا فهم  در    یاتوسعه   ی هاارزش  یریگشکل  ی اساس، 

  ی هاها از ضرورت عوامل مؤثر بر آن   یمختلف و بررس  یهانسل   انیم

 است.  یاستیو س ینظر

است.    «ینسل  رات یی»تغ  ،یارزش  یهاعوامل مؤثر بر تفاوت   نیترمهم   از

گسترده  م  یامطالعات  نسل   دهدینشان  به    د یجد  یهاکه  نسبت 

فناور  تر،ی میقد  یهانسل معرض    د ی جد  یالگوها  ن،ینو  یهایدر 

امر    ن یقرار دارند و ا  یمتفاوت مصرف فرهنگ  یهاو سبک  یارتباط

شکل  ارزش  زبار  یهاتفاوت   یریگبه  رفتارهادر  و   یاجتماع  یها 

مآن منجر   ,Eger ؛ Choudhary et al., 2024)  شودیها 

پژوهش ( 2021 تغ  ییها.  بر  الگوها  راتییکه  مصرف،    ی رفتار 

اند،  محور تمرکز داشته نسل  کردیبا رو   یفرهنگ  حاتیو ترج  یارتباط

  تعاملات و    یها نه تنها بر سبک زندگتفاوت   ن یکه ا  کنندیم  دیتأک 

و مشارکت    ی نهاد  راتییبلکه بر نگرش نسبت به توسعه، تغ  ،یاجتماع

نشان م  ن یا  ترقیدق  لیاثرگذارند. تحل  زین  یاجتماع که    دهدیروابط 

ن  ینسل  یهاتفاوت  کنش بلکه برهم   ست، یتنها محصول تکامل زمان 

  ز ین  یاو سواد رسانه   یفرهنگ  هیسرما  ،یطبقه اجتماع  ان یم  یاده یچیپ

 . (Rudolph et al., 2021)آن نقش دارد   یریگدر شکل

تفاوت   در اجتماع  ،ینسل  یهاکنار  بن  یکی  «ی»طبقه   نیتری ادیاز 

توض ارزش  دهنده ح یعوامل  در  است. ساختار   ی اتوسعه  یهاتفاوت 

  ی هاو شبکه   یفرهنگ  ، یافراد به منابع اقتصاد  یدسترس  نیی با تع  یطبقات

فراهم    ینظام ارزش  یریگشکل   یرا برا   یمتفاوت  یبسترها  ،یاجتماع

پژوهشکندیم داده   یو داخل  یالمللن یب  یها.  افراد در  نشان  اند که 

  ، یاقتصاد   یهادر نگرش   یطور معنادارمتفاوت، به   یطبقات اجتماع

  تواند ی ها متفاوت   نیتفاوت دارند و ا  گریکدیبا    یو اجتماع  یفرهنگ

تغ به  نسبت  آنان  نگرش  اجتماع  ر،ییبر  فرا  یمشارکت    ی ندهایو 

باشد    یاتوسعه از  (Kish-Gephart et al., 2023)اثرگذار   .

که طبقه    دهدی نشان م  زین   دیجد  ی هال یفراتحل  یهاافتهی  گر،ید  یسو

پ  یاجتماع اجتماع  یرفتار  ،یشناخت روان   ی امدهایبا    یمختلف  یو 

پرخاشگر اجتماع  ، یهمچون  مدن  ،یاعتماد  سبک    ی مشارکت  و 

ا  یگذارارزش و  است  متفاوتتفاوت   ن یهمراه  بستر    ی برا  یها، 

.  (Chen et al., 2024)  سازدیم  یاتوسعه   یهایریگجهت 

در    ینقش معنادار  یدارند که طبقه اجتماع  دیتأک   زین  یمطالعات داخل

در    یاثرگذار  نیدارد و ا  یو اجتماع  یفرهنگ  یهاارزش  یریگشکل

ا همچون  گذار،  حال  در  است  پررنگ  ران،ی جوامع   Seyed)تر 

Aghaee, 2018)بنابرا اجتم  ن، ی.  به   یاعطبقه  تنها    ک یعنوان  نه 

به   ،یساختار  ریمتغ   انیها مانتقال ارزش  یبرا  یعنوان سازوکاربلکه 

 دارد.  یاژه یو ت یها، اهمنسل

  یهااز مؤلفه   یکیعنوان  به   «یفرهنگ  هی»سرما  ،یکنار طبقه اجتماع  در

  فا یا  یاساس  یها نقشارزش  یریگدر شکل  ،یاجتماع ینابرابر نیادیبن

سرماکندیم مهارت  یفرهنگ  هی.  دانش شامل  سلها،  و    هاقه یها، 

شدن    یاجتماع  ی ندهایفرا  یاست که افراد در ط یفرهنگ  یهات یقابل

ارتباط  یشآموز  ،یخانوادگ م  یو  دکنندیکسب  عبارت  به    گر،ی. 

م  یمنابع  یفرهنگ  هیسرما فراهم  م  کندیرا  قادر  را  افراد   سازدیکه 

کرده و از   ت یتقو  یو فرهنگ یاجتماع ی هادان یخود را در م تیموقع
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اثر م  یهاها و ارزش بر نگرش  ق یطر  نیا  Hale et)  گذارد یآنان 

al., 2023) پژوهش سرماداده   ان نش  زین  یداخل   ی ها.  که    هیاند 

  یمشارکت اجتماع ،یاعتماد اجتماع ت یدر تقو یعامل مهم یفرهنگ

با توجه    ،یرانیمدرن است و نقش آن در جامعه ا  ی هاارزش  رشیو پذ

 ,.Karami et al)   شود یتر مبرجسته   ، یو طبقات  یبه تنوع فرهنگ

افراد را    یی جامعه، توانا  کی  یساختار فرهنگ  ن، ی. افزون بر ا(2020

تحل فعال  ،یارسانه   ی هاام یپ  ل یدر  در  و    یاجتماع  یهات یمشارکت 

تأث  یاتوسعه  یریگجهت  م  ر یتحت  نمونه،  دهدیقرار  عنوان  به   .

م  یالمللن یب  یهاپژوهش  سرما  دهندینشان  تنها    یفرهنگ  هیکه  نه 

افزا م  لیتحل  ییتوانا  شیموجب  مس  شود،ی اطلاعات    ر یبلکه 

تما  دیجد  یریپذجامعه و   یاسیس  ،یفرهنگ  یهاارزش  به  لیو 

ن  یاقتصاد را  م  زینو   ,Lamour & Lorentz)   سازدی هموار 

 . ( Mistry, 2021 ؛ 2021

ا  در رسانه  ن یکنار  »سواد  عامل،  د  «یادو  در    یگریعامل  که  است 

ها دارد. با توجه  ارزش  یریگدر شکل  یمهم  ار یعصر حاضر نقش بس

روزمره، افراد   یدر زندگ  یاجتماع  یهاها و شبکه به گسترش رسانه 

د  شیب زمان  هر  پ  یگریاز  معرض  محتوا  یارسانه   ی هاام یدر    ی با 

توانا  یاقتصاد  و  یفرهنگ  ،یاسیس  ،یاجتماع دارند.    ل،یتحل   ییقرار 

تفس و  تع  تواند یم   ها،ام یپ  ن یا  ر یپردازش  در    یاکننده ن یینقش 

اند  مختلف نشان داده  یهاداشته باشد. پژوهش  ی اتوسعه یریگجهت 

 یفرهنگ  یهاام یپ  لیافراد در تحل  ییتوانا  ،یاسواد رسانه  شیکه افزا

  ی داده و آنان را برا  شیارا افز  یاطلاعات معتبر از جعل   صیو تشخ

 Crossan)  کندیتر مآماده   یاجتماع  ی ندهایدر فرا  شتر یمشارکت ب

et al., 2021) ی نسل  یهاشکاف   تواندیم ی اسواد رسانه ن، ی. همچن  

  یهانسل   رایو توسعه را کاهش دهد، ز  استیدر نگرش به فرهنگ، س

نسل   شیب  دیجد رسانه  نیشیپ  یهااز  معرض  و    تالیجید  یهادر 

  ن، ی. علاوه بر ا(Eger et al., 2021)قرار دارند    نیآنلا  یمحتوا

م رسانه   یفرهنگ  هیسرما  انیارتباط  سواد  دارد؛    ت یاهم  زین  یاو 

افراد را    ییتوانا  شتر،یب  یفرهنگ  هیاز سرما  یکه برخوردار  یاگونه به 

تحل ا  دهدیم  شی افزا  یارسانه   یهاام یپ   لیدر  توسعه    نیو  به  امر 

 Lamour)  کندیکمک م  یو اجتماع  ید فرهنگیجد  یهاارزش

& Lorentz, 2021) . 

  ت ی اهم  یاتوسعه  یهاارزش  لیتحل  ی که برا  ییهااز حوزه   گرید  یکی

»ارزش اجتماع  یخانوادگ  یهادارد،  پژوهش   «یو    یهااست. 

داده   یاگسترده  ارزشنشان  که  روابط    یهااند  خانواده،  با  مرتبط 

اجتماع  ،یاجتماع نگرش  یمشارکت  قالب    ، یفرهنگ  یهاو  در 

خانوادگ  یاجتماع  یهاشبکه  ا  شوند یممنتقل    ی و  در    ان، یم  ن یو 

مهم  ی نسل  یهاتفاوت  تغ  ینقش  دارد.  ارزش  ن یا  رییدر  ها 

ا  ییهاپژوهش  در  شده   رانیکه  حاک انجام  که    یاند،  است  آن  از 

ترک   یهانسل   یخانوادگ  یهاارزش سنت  یبیمختلف  عناصر  و   یاز 

ارزش و گذار  است  نسل  ی مدرن  نسل   م یقد  یهااز  با    دی جد  یهابه 

  ن ی . همچن(Modiri, 2018)  دهدی رخ م  یاوتسرعت و شدت متف

  دهد ینشان م  ،یدر شکاف ارزش  ی نسل  یهامرتبط با تفاوت   یهاافتهی

به معنا  یارزش  راتییکه تغ ن   ی الزاماً  از    یاریبلکه در بس   ست، یتضاد 

شکل    د یجد  یهادر نسل   میو قد  دیجد  یهااز ارزش  یبیموارد ترک 

 Razeghi ؛ Hosseini Beyouki & Jokar, 2019)  ردیگیم

Nasrabad, 2018 )همسو    زین  یالمللن یبا مطالعات ب  هاافته ی  نی. ا

  ی هانسل  یدارند در جوامع در حال گذار، نظام ارزش  دیهستند که تأک 

انعطاف  دیجد ب  یریپذاز  تنوع  است    یشتری و   Azimi)برخوردار 

Hashemi et al., 2015) . 

توسعه  از م  ز ین  ییهاپژوهش   ، یامنظر  ارتباط  فرهنگ،    ان یبر 

نهادساز  یاجتماع  یهاارزش نمونه،  کرده   دیتأک   یو  عنوان  به  اند. 

داده   یبرخ نشان  ارزشمطالعات  که  د  یفرهنگ  یهااند  نقش    ینیو 

نهاد   یمهم توسعه  اجتماع  یدر  تقو  یو  و   ییهاارزش  تی دارند 

مسئول  عدالت،  استقلال    یاجتماع  ارکتمش  ،یریپذت یهمچون  و 

تسه   ریمس  تواندیم  یاقتصاد را   & Buckley)کند    لیتوسعه 

Mantilla, 2013)همچن حوزه    د یجد  یهاپژوهش   ن، ی.  در 

انسان  تیریمد ا  ی منابع  و    یکه فرهنگ سازمان  دهدینشان م  رانیدر 

اساس  یاجتماع  یهاارزش دارند و    یانسان  هیدر توسعه سرما  ینقش 

رابطه   نیا ارزش  میمستق  یاموضوع  دارد    یاتوسعه  یهابا 
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(Reza'alizadeh et al., 2025)که    دهندینشان م  ها افته ی  ن ی. ا

ارزش به  عرصه   یاتوسعه   ی هاتوجه  به  محدود    ی اقتصاد   یهافقط 

 هست. ز ین ی و نهاد یضرورت فرهنگ کیبلکه  ست، ین

مختلف    یهاها در نسلدرباره ارزش  یالمللن ی ب  یهاپژوهش  یبررس

م  زین نسل   دهدینشان  ارزشZنسل    ژه یوبه   د،یجد  یهاکه    ی ها، 

نوآور با  فرد  ، یمرتبط  پ   ی استقلال  ب  یاحرفه   شرفتیو  از    ش یرا 

قرار    د ینسل بومر مورد تأک   ای  Xهمچون نسل    یتریمیقد  ی هانسل

برخ( Amah, 2020 ؛ Titko et al., 2020)  دهندیم  ی. در 

در اقتصاد و جامعه همراه    یساختار  رات ییها با تغتفاوت   ن یکشورها، ا

 یسازمان  یو رفتارها   ی رهبر  یهاسبک  ،یفرهنگ کار  رییبوده و تغ

است   داشته  دنبال  به  همچن(Yang & Zhang, 2019) را    ن ی . 

تجربه    که  یدر جوامع پساسنت  یفرهنگ-یاجتماع  یهامطالعات ارزش

فرهنگ تعارضات  مداشته   یاسیتحول س  ای  یجنگ،  نشان    دهد یاند، 

سرما اجتماع  یفرهنگ  هیکه  طبقه  اساس  یو  بازتعر  ینقش   فیدر 

توسعه   یاجتماع  یهاارزش .  (Takamatsu, 2020)دارند    یاو 

ا بر  م  قاتیتحق   ن،یافزون  ارزش  دهندینشان  تنوع  جوامع    یکه  در 

موارد،   یاثرگذار باشد و در برخ ی بر توسعه اقتصاد  تواند یمختلف م

ارزش  شیافزا اقتصاد  کیدر    یتنوع  عملکرد  کاهش  با  و    ی منطقه 

است    ی نهاد  تیفیک   فیتضع  ,.Beugelsdijk et al)همراه 

2017). 

 ریکه سه متغ  دهدی موجود نشان م  یهامجموعه پژوهش   ت، ینها  در

اجتماع  یفرهنگ  هیسرما  ،یارسانه   سواد—یدیکل طبقه   در—یو 

تفاوت  با  اساس  ،ینسل  یهاتعامل   ی هاارزش  یریگدر شکل  ینقش 

شرا  یاتوسعه به  توجه  با  نسل    ژه یوبه   ران،یا  ط یدارند.  سه  بستر  در 

اسلام ارزش  رها یمتغ  ن یا  یر اثرگذا  یبررس  ،یانقلاب    ی هابر 

برا   ،یاتوسعه اجتماع  یهم  تحولات  برا  یفهم  هم   یزیربرنامه   ی و 

 است.  ی ضرور یاو توسعه یفرهنگ

  یفرهنگ  هیسرما  ،یاسواد رسانه   ری تأث   زانیم  یپژوهش بررس  ن یا  هدف 

  یدر سه نسل انقلاب اسلام  یاتوسعه  ی هابر ارزش  یو طبقه اجتماع

 است.

 شناسیروش

پژوهش حاضر به لحاظ هدف، کاربردی و به لحاظ نوع پیمایشی و  

داده  گردآوری  روش  لحاظ  توصیفیبه  نوع  از  بود.   -ها،  همبستگی 

ارزش توصیف  در  سعی  حاضر  پژوهش  در  که  این  به  های  باتوجه 

ای )متغیر وابسته( در جامعه آماری مورد مطالعه و تعیین رابطه  توسعه

ها از دو روش  ای بود، بنابراین برای گردآوری داده آن با سواد رسانه

ای( و روش میدانی )پیمایشی( استفاده شد. روش  اسنادی )کتابخانه

پیشینه  مرور  تحقیق،  نظری  چارچوب  تدوین  جهت  های  اسنادی، 

ها و  های مرتبط استفاده شد که بعد از بررسی نظریهتحقیق و نظریه

جامعهپیشینه  فعلی  وضعیت  شناخت  و  تحقیق  شاخصهای  های  ، 

سازی، پرسنشامه  موردنظر احصاء شد و در نهایت با استفاده از گویه

پژوهش تنظیم شد. در روش میدانی نیز محقق با ابزار پرسشنامه وارد  

به   موراد  از  برخی  در  و  حضوری  صورت  به  و  شد  تحقیق  میدان 

مصاحبه   ۵صورت آنلاین پرسشنامه را پر کرد. برای تنظیم پرسشنامه 

مصاحبه هم با نسل    4مصاحبه با نسل دوم و    10اکتشافی با نسل اول،  

های اجتماعی، اقتصادی،  انقلاب اسلامی برای شناسایی ارزش  سوم

ای نیز از پرسشنامه  فرهنگی انجام شد. پرسشنامه مربوط به سواد رسانه

( تهیه شد.  1۳۹۳فلسفی  به  (  لیکرت  طیف  در  تنظیم شده  پرسشنامه 

و خیلی    - (۲کم )  - (۳متوسط )  - (4زیاد )  - (۵صورت خیلی زیاد )

 ( بوده است. 1کم )

  کلیه شهروندان تهرانی متعلق به سه  پژوهش شاملاین    آماری  جامعه

بودند. انقلاب  نمونه   نسل  خوشه گیریروش  مرحله ،  دو    بود ای  ای 

براساس امکانات رفاهی براساس نقشه    را  تهران بدین صورت که ابتدا  

تهران  کم  ۳  به   شهرداری  و  برخوردار  نیمه  برخوردار،  -بخش 

منطقه    ۳، و سپس از هر حوزه،  بندی کرده رخوردار)محروم( تقسیم ب

های مورد مطالعه )نسل اول، نسل  انتخاب کرده و از هر منطقه نسل 

شدند. انتخاب  سوم(  نسل  و  سیال   دوم  به  تغییرات  باتوجه  یا  بودن 

جمعیتی در هر بخش از فرمول کوکران برای جامعه نامعلوم در سطح 

شد  ۵خطای   استفاده  نمونه  تعیین  برای  فرمول   .درصد  براساس 

نفر به عنوان نمونه انتخاب شدند، که حجم    ۳84کوکران از هر بخش  
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  1۳۳نفر افزایش داده شد و در هر منطقه    400نمونه را در هر بخش به  

نفر نسل سوم( انتخاب    44نفر نسل دوم و    44نفر نسل اول،    44نفر )

در   پاسخگویان  مجموع  واقع  در  نیمه    ۳شدند.  برخوردار،  بخش 

نفر بودند که هر نسل )اول، دوم و   1۲00برخوردار ، برخوردار و کم

نمونه   هرکدام حجم  می  400سوم(  اختصاص  به خود  را  دهند.  نفر 

به صورت تصادفی   ۲-6-۵برهمین اساس در بخش برخوردار مناطق 

منطقه   و در هر  نسل    1۳۳انتخاب شدند  هر  برای  و   (  44پرسشنامه 

برخودار نیز مناطق  پرسشنامه در آن منطقه( توزیع شد. در بخش نیمه

در    7و    1۵-۲0 و  شد،  انتخاب  تصادفی  صورت  منطقه  به    1۳۳هر 

پرسشنامه در آن منطقه( توزیع شد. در    44پرسشنامه ) و برای هر نسل  

به طور تصادفی انتخاب    1۹و    18-17برخوردار نیز مناطق  بخش کم

پرسشنامه    44پرسشنامه ) و برای هر نسل    1۳۳شد و و در هر منطقه  

گیری برای انتخاب پاسخگویان  در آن منطقه( توزیع شد. روش نمونه

پرسشنامه در سه    1۳۳نیز در دسترس بود.  لازم به ذکر است توزیع  

شود که یک پرسشنامه می  ۳۹۹منطقه در هر حوزه شهری مجموعا  

نفر کامل   400پرسشنامه در یک منطقه بیشتر توزیع شد تا حجم نمونه  

 پوشش داده شود.  

  شد؛استفاده    ییمحتوا  ییاز روا  ابتدا برای سنجش روایی پرسشنامه  

برا  ینوع  ،ییمحتوا  ییروا معمولاً  که  است  ابزار    یبررس  ی اعتبار 

گ  کیدهنده    لیتشک اندازه  م  یریابزار  برده  اعتبار .  شودیبکار 

آزمون معمولاً توسط افراد متخصص در موضوع، مورد    کی  ییمحتوا

تع اشودیم  ن ییمطالعه  از  محت  ن ی.  اعتبار  داوران    ی ورو  قضاوت  به 

)  دارد.   یبستگ لاواشه  ضریب  از  حاضر  پژوهش  برای  CVRدر   )

در پژوهش حاضر از نظرات ده سنجش روایی محتوایی استفاده شد. 

نفر متخصص، صاحب نظر و خبره استفاده گردید، باتوجه به این که  

باشد، نتایج    0.67خبره باید بالای    10( مورد قبول برای  CVRمقدار ) 

گویه  کلیه  برای  داد؛  از  نشان  بیشتر  لاواشه  ضریب  و    0.67ها  بود 

از  میانگین عددی قضاوت  بیشتر  یا  مقدار   1ها هم مساوی  این    بود؛ 

CVR   می گزینه  نشان  پانل  اعضای  افراد  از  نیمی  از  بیشتر  که  دهد 

)آیتم    کاملاً»  »موافق«  یا  لاوموافق«  مقیاس  در  را  اضروری  شی( 

دهنده آن  نشان   1اند. مقدار میانگین مساوی و بیش از  انتخاب کرده 

قضاوت  میانگین  که  گزینهاست  به  موافق    کاملاًهای  ها  و  موافق 

استنزدیک ابزار چمعتر  پایایی  سنجش  برای  از  .  اطلاعات  آوری 

آزمون  در این تحقیق در قالب یک پیش آلفای کرونباخ استفاده شد. 

ها  نفره توزیع و ضریب آلفای کرونباخ آن   ۳0ای پرسشنامه بین نمونه 

 محاسبه شد.  1در جدول شماره به صورت زیر 

 . ضرایب آلفای کرونباخ متغیرها1جدول 

 نتیجه  مقدار آلفای کرونباخ تعداد گویه  متغیر

 پایا -قابل قبول  0.7۵8 4 های اقتصادی ارزش

 پایا -قابل قبول  0.78۹ ۵ های اجتماعی ارزش

 پایا -قابل قبول  0.77۲ ۵ های فرهنگی ارزش

 پایا  -مطلوب 0.8۲۵ 1۲ ای سواد رسانه

 

است که    0.70نتایج نشان داد ضرایب آلفا برای کلیه متغیرها بالاتر از  

 دهد.را نشان میپایابودن ابزار تحقیق قابل قبول و 

  ی و استنباط  یفیدر دو سطح توص   ق یتحق  نیا  یهاداده   لیو تحل   هیتجز

  یشناختتیجمع  یهایژگیو  فیبه توص   یفیدر سطح توص  انجام شد.

متغ آماره   یرهایو  با  وابسته  و  درصد،    ،یفراوان  رینظ  ییهامستقل 

بخش دوم که بخش    در  پرداخته شد.  اریانحراف مع  انه،یم  ن،یانگیم

 رگرسیون  آماره   از  هاستفرضیه   آزمون  به   مربوط  و  استنباطی

تحلیل کوواریانس  و  از    چندمتغیره  استفاده   SPSS-26  افزارنرم  با 

 . شد استفاده 
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 ها یافته

 شود. های جمعیت شناختی پژوهش، ارائه میابتدا، یافته در 

 

 . اطلاعات جمعیت شناختی پژوهش 2جدول 

 توضیح کلی  کمترین فراوانی  بیشترین فراوانی  متغیر

 ترکیب نسبتاً متوازن با برتری اندک زنان  درصد  47 مرد درصد  ۵۳  زن جنسیت

 های جوان و میانسالاکثریت در گروه  درصد  ۳  سال به بالا 70 درصد  ۳1 سال ۳1-40 سن

 غلبه تحصیلات دانشگاهی  درصد  ۵ی کاردان درصد  4۲ کارشناسی تحصیلات 

 توزیع دو قطبی )درآمد پایین و بالا( درصد  17/ ۵میلیون تومان 4-6 درصد  ۳۵میلیون تومان 8بیش از   سطح درآمد 

 تنوع شغلی با غلبه کارمندان  درصد  1  پزشک درصد  7/۳0کارمند وضعیت اشتغال

 پراکندگی نسبتاً متوازن بین مناطق مختلف  درصد  ۹،  6منطقه  درصد  ۵/1۳، 1۹منطقه  مناطق شهری 

 

 های توصیفی پژوهش آورده شده است. ، یافته ۳در ادامه و در جدول  

 پژوهش  یاصل  یرهایمتغ ف یتوص. 3جدول 

 حداکثر حداقل  انحراف معیار  آمدهدستمیانگین به میانگین نظری  تعداد پاسخگویان متغیر

 ۲0.00 4.00 ۳.41 14.44 1۲ 1۲00 های اقتصادی ارزش

 ۲۵.00 ۵.00 ۳.7۳ 1۵.۹8 1۵ 1۲00 های اجتماعی ارزش

 ۲۵.00 ۵.00 4.۹6 1۵.41 1۵ 1۲00 های سیاسی ارزش

 ۲۵.00 ۵.00 4.47 16.6۵ 1۵ 1۲00 های فرهنگی ارزش

 ۳0.00 8.00 ۳.78 ۲0.4۹ 18 1۲00 های دینی ارزش

 ۵4.00 1۲.00 8.۳4 ۳4.0۹ ۳6 1۲00 ای سواد رسانه

 ۳۵.00 8.00 ۵.۵8 1۹.۳۵ ۲4 1۲00 سرمایه فرهنگی 

 ۵.00 1.00 0.۹4 ۵از  ۲.87 — 1۲00 طبقه اجتماعی 

 

ارزش یافته ابعاد  میان  در  که  داد  نشان  پژوهش  توصیفی  های  های 

بالاترین سطح را در بین   ۲0.4۹های دینی با میانگین  ای، ارزشتوسعه

نسل  میان  در  دین  پررنگ  اهمیت  بیانگر  و  داشته  های  پاسخگویان 

های فرهنگی و اجتماعی در سطحی مختلف است. پس از آن، ارزش

نشان  که  گرفتند  قرار  نظری  میانگین  از  بیشتر  بالاتر  توجه  دهنده 

مقابل،   در  است.  توسعه  اجتماعی  و  فرهنگی  ابعاد  به  پاسخگویان 

تر قرار دارند که  های اقتصادی و سیاسی در سطحی نسبتاً پایین ارزش

ها باشد. همچنین نتایج  توجهی نسبی به این حوزه تواند بیانگر کممی

در سطحی نسبتاً مطلوب    ۳4.0۹ین  ای با میانگنشان داد که سواد رسانه 

تفاوت  بیانگر  بالا  پراکندگی  هرچند  دارد،  و  قرار  نسلی  بین  های 

بهره  در  رسانه طبقاتی  از  میانگین  گیری  با  فرهنگی  سرمایه  است.  ها 

عنوان  در حد متوسط رو به بالا ارزیابی شد که نقش آن را به   1۹.۳۵

شکل  در  مهم  ارزشمنبعی  توسعه گیری  میهای  تأیید  در  ای  کند. 

دهد که اکثریت  برای طبقه اجتماعی نشان می  ۲.87نهایت، میانگین  

پاسخگویان در طبقه متوسط قرار دارند، هرچند تنوع طبقاتی در نمونه  

است مشاهده  قابل  نیز  بررس  .پژوهش  منظور  م  یبه  سواد    ان یرابطه 

  ن یا  جیاستفاده شد. نتا  ونیاز رگرس  ،یاتوسعه   یهاو ارزش   یارسانه

 آمده است.   ریدر جدول ز  ینسل اول و دوم انقلاب اسلام  یبرا   لیتحل
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 ی اتوسعه یهابر ارزش  یاسواد رسانه   ریتأث ونی رگرس جینتا. 4جدول 

 نتیجه  (p) معناداریسطح  شدهضریب تعیین تعدیل (r) ضریب همبستگی ای ارزش توسعه نسل

 نامعنا 0.899 0.002- 0.000 اقتصادی  اول

 نامعنا 0.615 0.002- 0.025 اجتماعی اول

 مثبت و معنادار  0.000 0.248 0.506 سیاسی اول

 مثبت و معنادار  0.000 0.422 0.651 فرهنگی  اول

 مثبت و معنادار ضعیف  0.029 0.009 0.109 دینی اول

 مثبت و معنادار  0.000 0.297 0.546 اقتصادی  دوم 

 مثبت و معنادار  0.000 0.281 0.537 اجتماعی دوم 

 مثبت و معنادار  0.000 0.178 0.431 سیاسی دوم 

 مثبت و معنادار  0.000 0.214 0.471 فرهنگی  دوم 

 مثبت و معنادار  0.000 0.342 0.591 دینی دوم 

 

  ی هاتنها بر ارزش یاکه در نسل اول، سواد رسانه  دهدینشان م جینتا

فرهنگ  یاسیس قو   یو  نسبتاً  و  معنادار  ارزش  یاثر  در  و    ی هاداشته 

اجتماع  یاقتصاد سواد    ریتأثی ب  یو  اما،  دوم  نسل  در  است.  بوده 

اثر مثبت و معنادار داشته   یاتوسعه  ی هابر تمام ارزش باًیتقر  ی ارسانه

موضوع    نیکرده است. ا  فاینسبت به نسل اول ا  یترپررنگو نقش  

آن در    یهاام یرسانه و پ   ت یاهم  دتر،یآن است که در نسل جد  انگریب

سنجش    ی برا  است.  افتهی  شیافزا  یاتوسعه   ی هابه ارزش  یدهشکل

سرما شکل   یفرهنگ  ه ینقش  از    ز ین  ی اتوسعه  ی هاارزش  یدهدر 

 آمده است.  ریدر جدول ز جیاستفاده شد. نتا ونیرگرس

 یاتوسعه  یهابر ارزش  یفرهنگ  هیسرما  ریتأث ونی رگرس جینتا. 5جدول 

 نتیجه  (p) سطح معناداری شدهضریب تعیین تعدیل (r) ضریب همبستگی ای ارزش توسعه نسل

 معنادار مثبت و  0.000 0.402 0.403 اقتصادی  اول

 مثبت و معنادار  0.000 0.434 0.435 اجتماعی اول

 مثبت و معنادار  0.000 0.505 0.506 سیاسی اول

 مثبت و معنادار  0.000 0.477 0.478 فرهنگی  اول

 مثبت و معنادار ضعیف  0.000 0.092 0.094 دینی اول

 مثبت و معنادار ضعیف  0.000 0.136 0.138 اقتصادی  دوم 

 مثبت و معنادار قوی  0.000 0.353 0.595 اجتماعی دوم 

 مثبت و معنادار  0.000 0.204 0.453 سیاسی دوم 

 مثبت و معنادار متوسط  0.000 0.125 0.358 فرهنگی  دوم 

 مثبت و معنادار ضعیف  0.000 0.080 0.286 دینی دوم 

 مثبت و معنادار  0.000 0.440 0.441 اقتصادی  سوم 

 مثبت و معنادار  0.000 0.365 0.367 اجتماعی سوم 

 مثبت و معنادار  0.000 0.428 0.429 سیاسی سوم 

 مثبت و معنادار ضعیف  0.000 0.270 0.272 فرهنگی  سوم 

 مثبت و معنادار ضعیف  0.000 0.185 0.186 دینی سوم 
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اثر مثبت    یاتوسعه   ی هاها بر ارزشدر همه نسل   باًیتقر  یفرهنگ  هیسرما

  ی ها قو آن در همه حوزه   یو معنادار داشته است. در نسل اول اثرگذار

  دهید  یاجتماع  یهادر ارزش  شتری بوده، در نسل دوم شدت اثر آن ب

و در نسل سوم، همچنان اثرگذار است اما شدت آن نسبت به    شودیم

همواره   یفرهنگ  هیسرما  گر،ید  انی است. به ب  افتهیکاهش    بلق  یهانسل

شکل  یعامل در  م  ی اتوسعه  یهاارزش  یریگمهم  اما    زان یبوده 

اثر طبقه    یبررس  یبرا  کرده است.  رییها تغآن در طول نسل   یاثرگذار

  ج ی( استفاده شد. نتاANCOVA)   انس یکووار  لیاز تحل   ،یاجتماع

 .شودیارائه م ریدر جدول ز ل یتحل نیا

 یاتوسعه  یهابر ارزش  یطبقه اجتماع  ریتأث انسیکووار لیتحل جینتا. 6جدول 

 نتیجه  (Eta²) مجذور اتا  (p) سطح معناداری F ای ارزش توسعه

 مثبت و قوی  0.509 0.000 211.002 اقتصادی 

 مثبت و قوی  0.464 0.000 41.828 اجتماعی

 مثبت و بسیار قوی  0.597 0.000 43.459 سیاسی

 مثبت و قوی  0.509 0.000 174.978 فرهنگی 

 مثبت و متوسط  0.234 0.000 59.278 دینی

 

اثر مثبت و معنادار داشته    یاتوسعه  یهاارزش  یبر تمام  یطبقه اجتماع

ب ارزش  ریتأث  نیشتریاست.  به  اقتصاد  یاسیس  یهامربوط  است    یو 

(Eta²  و کمتر  یقو  اریدهنده اثر بسنشان   0.۵0  ی بالا )ریتأث   نیاست  

ارزش اEta²=0.234)  شودی م  ده ید  ی نید  یهادر  نشان    افتهی  نی(. 

موقع  دهدیم به   یاجتماع  ت یکه  مستقافراد  شکل   م یطور   یریگدر 

ها حوزه   یآنها نقش دارد و در برخ  یاتوسعه   یهاها و ارزشنگرش

  ی بندجمع  یبرا تر است.نقش پررنگ  نی( ایو اقتصاد یاسی)مانند س

 یفرهنگ  هیسرما  ،یامستقل )سواد رسانه   ریسه متغ  ریتأث  ج ینتا  ها،افتهی

اجتماع طبقه  ارزش یو  بر  مقا  یاتوسعه  یها(    ر یز  یاسه یدر جدول 

 . شودیارائه م

 یاتوسعه  یهابر ارزش  یو طبقه اجتماع یفرهنگ هیسرما ،یاسواد رسانه . مقایسه تأثیر 7جدول 

 تفسیر سطح معناداری  (F یا β) میزان اثر نوع آزمون آماری متغیر مستقل

 ای های توسعهاثر مثبت و معنادار بر ارزش β = 0.31 0.01 رگرسیون  ای سواد رسانه

 ای تر نسبت به سواد رسانهاثر مثبت و قوی β = 0.42 0.001 رگرسیون  سرمایه فرهنگی 

 ای های توسعهتفاوت معنادار میان طبقات اجتماعی در ارزش F = 4.57 0.03 کوواریانس  طبقه اجتماعی 

 

  ی عنیمستقل،    ریکه هر سه متغ  دهدی نشان م  یاسه یجدول مقا  جینتا

رسانه  اجتماع  یفرهنگ  هیسرما  ، یاسواد  طبقه  شکل   ،یو    یریگدر 

اثرگذار  یاتوسعه  یهاارزش شدت  و  نوع  اما  دارند  ها  آن   ی نقش 

را    یکنندگینیبش یقدرت پ  نیشتریب  یفرهنگ  هیمتفاوت است. سرما

  ی اتوسعه  یهاارزش   ی در ارتقا  ین عامل فردیترعنوان مهم داشته و به 

  ر یاگرچه با شدت کمتر، اما تأث  زی ن  یاعمل کرده است. سواد رسانه 

  م یاثر مستق  ینشان داده است. در مقابل، طبقه اجتماع  یمثبت و معنادار

در   نیانگیتفاوت م قیندارد بلکه از طر یاتوسعه یهابر ارزش یخط

معنا که افراد متعلق   نیبد  سازد؛یمختلف خود را آشکار م  یهاگروه 

اجتماع طبقات  نگرش  یبه  دارند.    ی متفاوت  ی اتوسعه  یهامختلف، 

  ی ا)سواد رسانه   ی عوامل فرد  بیگرفت که ترک   جهینت  توانی م  نیبنابرا

( به صورت مکمل در  ی)طبقه اجتماع  ی( و ساختاریفرهنگ  هیو سرما

 .مؤثر هستند یاتوسعه یهاارزش  نییتب

 گیرینتیجهبحث و  

  ی فرهنگ  هیسرما  ،یاپژوهش حاضر نشان داد که سواد رسانه   ی هاافتهی

به   یو طبقه اجتماع بر ارزشهر کدام   ی هاصورت مستقل و مکمل 
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ابوده   رگذاریتأث  یاتوسعه و  نسل   یاثرگذار  ن یاند  مختلف   یهادر 

  ی انشان داد که سواد رسانه   جیمحور نتا ن یدارد. نخست  ی شدت متفاوت

اثر معنادار داشته،    ی و فرهنگ  یاسیس  ی هاحوزه   در در نسل اول تنها  

اثر مثبت و   یاتوسعه  یهاابعاد ارزش یبر تمام باًیاما در نسل دوم تقر

ا  یقو است.  داده  م  افته ی  نینشان  تغ  توانیرا  چارچوب    رات ییدر 

  تال یجیکرد. نسل دوم و سوم در بستر د  ن ییتب  یاتجربه رسانه   یساختار

  ن ینو یهارسانه  قیها از طرآن  یر یپذجامعه  از یو بخش اندافته یرشد 

است که    یعیطب  نیصورت گرفته است؛ بنابرا  یاجتماع  یهاو شبکه 

کند.    فایها اارزش  یدهدر شکل  یترآنان نقش پررنگ   یرسانه برا

  شیدارد که بر افزا  یها همخواننسل  یرفتار  ی هالیبا تحل   جه ینت  نیا

 یمیقد  یهانسبت به نسل   یناوربه رسانه و ف  دیجد  یهانسل  یوابستگ

همچن (Twenge, 2023)  کنندیم  دیتأک    ی هاپژوهش   نی. 

داده   یالمللن یب گسترده نشان  استفاده  که  نسلاند  از    دی جد  یهاتر 

  ی و ارتباط  یاسیس  ،یفرهنگ  یآگاه  شیباعث افزا  تالیج ید  یهارسانه

ارزش  و  فکر  ید یجد  یهاشده  استقلال  مشارکت،  و    ی همچون 

.  (Choudhary et al., 2024) کرده است    تی را تقو  یوطنهانج

همسو است    Lamour & Lorentz  یهاافته یبا    نیارتباط همچن   نیا

م نشان  نقش  دهندی که  بازتوز  کننده نییتع  ی رسانه   هیسرما  ع یدر 

دارد    یاجتماع  یهایریگو جهت   هاقه یبر سل  ی رگذاریو تأث  یفرهنگ

(Lamour & Lorentz, 2021)پژوهش که    نیا  افتهی  نیبرا. بنا

داشته،    یاتوسعه  یهابر ارزش  یشتریدر نسل دوم اثر ب  یاسواد رسانه 

 راستا است.کاملاً هم  یجهان اتیبا ادب 

 یو در تمام  داریطور پابه   یفرهنگ  هینشان داد که سرما  ن یهمچن  هاافتهی

معنادارنسل و  مثبت  اثر  ارزش  ی ها  هرچند    یاتوسعه   یهابر  دارد؛ 

ا نسل   یاثرگذار  ن یشدت  اول،  در  نسل  در  است.  بوده  متفاوت  ها 

داشت؛    یقو  یاثر  یاتوسعه   یهابر تمام ابعاد ارزش  یفرهنگ  هیسرما

شد؛ و در    ده ید  یاجتماع  یهااثر آن در ارزش  نیشتریدر نسل دوم ب

  افته ی  نی. اافتیکاهش    ن یشیپ  یها نسل سوم شدت اثر نسبت به نسل 

م نظر  توان یرا  بستر  در    یفرهنگ  هیسرما  یهاه یدر  آن  نقش  و 

به   یکردن دسترسبا فراهم   یفرهنگ  هیکرد. سرما  نییتب  یریپذجامعه

دانش مهارت تجربه ها،  و  و    ل یتحل  ییتوانا  ،یماعاجت  ی هاها  مسائل 

  ی هاارزش  رشیپذ  ن،یو بنابرا  کندیم  ت یرا تقو  یمشارکت اجتماع

افزا  ی اتوسعه   ی هاافته ی.  (Hale et al., 2023)  دهد ی م  شیرا 

 نیتراز مهم  یفرهنگ  هیاند که سرمانشان داده   زین  Karamiپژوهش  

ارتقا اجتماع  یعوامل  ا  یاعتماد  مهم  رانیدر  نقش  و    در  یاست 

 Karami et) کندیم فا یا یامدرن و توسعه یهانگرش یدهشکل

al., 2020)ینظر  یهال یبا تحل  نیهمچن  جهینت  ن ی. ا  Stephens    و

هم سرما همکاران  که  است  مهم  یفرهنگ  هیخوان  عامل  در   یرا 

الگوها  ی طبقات  یهاتفاوت   یریگشکل  کنندیم  یمعرف  ی ارزش  ی و 

(Stephens et al., 2024)اثر سرما  ش. کاه  ی فرهنگ  هیشدت 

م را  نسل سوم  نسل جد  نیی تب   نیچن  توانیدر  که  بر    دیکرد  علاوه 

تأث  ،یخانوادگ  یفرهنگ  هیسرما   تال، یج ید  یهارسانه   ریتحت 

چندلا  یاجتماع  یهاشبکه  تعاملات  بنابرا  یارتباط  ه یو  و    ن، یاست 

ارزش  یکیتنها    یفرهنگ  هیسرما بر  اثرگذار  منابع  نسل    ن یا  یهااز 

 «یریپذ»تنوع منابع جامعه   دتریجد  یهادر نسل   گر،ید  انی. به بتاس

نسب  ن یشده و هم  شتریب به کاهش  منجر   یفرهنگ  هینقش سرما  یامر 

 شده است. 

 یدر تمام  یبخش سوم پژوهش نشان داد که طبقه اجتماع  یهاافتهی

به   یاتوسعه  یهاارزش و  معنادار  مثبت،  حوزه   ژه یواثر   یهادر 

و    یامر هم از منظر نظر  نیدارد. ا  یقو  اریاثر بس  یاسیو س  یاقتصاد

تنها بر  نه   یاست. ساختار طبقات  نییقابل تب  یتجرب  یهاهم از منظر داده 

اقتصاد  دافرا  یدسترس منابع  م  ی به  طر  گذارد،یاثر  از    ق یبلکه 

فرصت   یاجتماع  یهاشبکه  نگرش  ز ین  ی آموزش  یهاو  و  بر  ها 

  ی امدهایپ   نهیدر زم  یجهان  یهالی. تحل گذاردیم  ر یآنان تأث  یهاارزش

همچون    ییرهایبا متغ  یطبقات  تیکه موقع  دهدی نشان م  یطبقه اجتماع

اجتماع  ،یپرخاشگر ک   ،یمشارکت  حت  یارآمداحساس  رفتار    یو 

دارد    یشغل  ,Kish-Gephart ؛ Chen et al., 2024)ارتباط 

  ی اند که طبقه اقتصاد نشان داده   زی ن  Mazaheri  یهاافته ی.  ( 2023

نقش در    نیمرتبط با خانواده و ازدواج نقش دارد و ا  یهادر ارزش

قو   انیم نسبتاً  در  (Mazaheri et al., 2020)است    یجوانان   .
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اجتماع  د یتأک   ز ین  ی داخل  یهاژوهش پ طبقه  که  از    یکی  یشده 

شهروندان است    یفرهنگ  یهادهنده به ارزشعوامل شکل  نیترمهم

افراد ارزش  یو  دارند،  قرار  بالاتر  طبقات  در  و  مدرن   یهاکه  تر 

  ج ی. نتا(Seyed Aghaee, 2018) کنندیرا اتخاذ م یتریمشارکت

داد   نشان  که  حاضر  در    نیشتریب  یاجتماع  طبقهپژوهش  را  اثر 

  ز ین  Beugelsdijk  ی هال یدارد، با تحل  یاسیو س  ی اقتصاد  یهاارزش

  ی هاو تفاوت   یکه تنوع ارزش  کندیم  دیتأک   یو   رایهمسو است؛ ز

اقتصاد  یطبقات عملکرد  ک   ی بر  اثرگذارند    ینهاد  تی فیو 

(Beugelsdijk et al., 2017) حاضر از    یهاافته ی  ،یطور کل. به

اجتماعکنندیم  تیحما  ینظر  یپوشانهم  کی طبقه  اصل  ی:    یبستر 

سرما  یدسترس شبکه   یارسانه   یهاتجربه   ،یفرهنگ  هیبه    ی هاو 

نت  یاجتماع در  و  مس  جه،یاست  غ  میمستق  یرهایاز    م یرمستقیو 

 .دهدیرا شکل م یاتوسعه  یهاارزش

 هیسرما  ،یاسواد رسانه   ریبود که سه متغ  نیمهم پژوهش ا  جیاز نتا  یکی

اجتماع  یفرهنگ طبقه  شکلبه   یو  در  مکمل   ی هاارزش  یدهطور 

م  ی اتوسعه اکنندیعمل  د  ن ی.  با  در    یارشته ن یب   ی هادگاه ینکته 

تأک  که  است  همسو  توسعه  ارزش  کنندیم  دیمطالعات  نه  تحول  ها 

منفرد،    کیمحصول   چندلابرهم   جهینت   بلکهعامل  عوامل    هیکنش 

ارتباط  یفرهنگ  ،یاقتصاد  ,Buckley & Mantilla)است    یو 

به (2013 ا  ژه یو.  بخش    ران،یدر جوامع در حال گذار همچون  که 

  ی اطبقه   ،ینسل  نی عوامل ب  ریتحت تأث  یارزش  راتییاز تغ  یتوجهقابل

  ی شتریب   ت یعوامل اهم  ب یترک   نی قرار دارد، ا  تال یجید  ی های و فناور

ها مشاهده  در تفاوت نسل  توانیموضوع را م   نیدارد. مثال روشن ا

ب اول  نسل  تأث  شتری کرد:  و   یسنت  یفرهنگ  هیسرما  ریتحت 

تأث  یخانوادگ  شدنیاجتماع تحت  دوم  نسل  دارد؛  همزمان    ریقرار 

رسانه   یفرهنگ  هیسرما بسترو  در  سوم  نسل  و  گرفته؛  قرار    ی ها 

ا  ریپذجامعه  یچندمنبع است.  د  لیتحل  نیشده    ی هادگاه ی با 

Rudolph   تأک هم که  است  نتنسل   کندیم  دیراستا  در  تنها    جه یها 

نم  یخیتار  یهاتفاوت  شبکه   رند،یگیشکل  عوامل    یابلکه  از 

نقش دارند    ینسل  تی هو  یدهدر شکل  یو طبقات  یفناور  ،یاجتماع

(Rudolph et al., 2021)ا بر  افزون    یهال یبا تحل  هاافته ی  ن،ی. 

Amah   خوانی ⁠هم  زین  یکار  یهادر ارزش  ینسل  یهادرباره تفاوت  

م نشان  که  باتفاوت   نیا  تیریمد  ی برا  دهدی دارد  عناصر    د یها،  به 

 . (Amah, 2020) توجه کرد  یو ارتباط یفرهنگ

ب  یهاافته ی  نیهمچن ارزش  کندی م  انیحاضر  در    یاتوسعه   یهاکه 

  یهااز ارزش   یبیاز جوامع در حال گذار، ترک   یاریهمانند بس   ران،یا

ا  ینید  ،یسنت است.  مدرن  نتا  ن یو  با   Azimiپژوهش    ج یموضوع 

Hashemi  و    یخانوادگ  یهاارزش  دهد یسازگار است که نشان م

نسل   یفرهنگ ا  یهادر  ترک   رانیمختلف  سنت  بیاز  نو    یعناصر  و 

است    لیتشک ا(Azimi Hashemi et al., 2015) شده    ن ی. 

نتا  ن یهمچن  لیتحل خوان است که  هم  Razeghi Nasrabad  جیبا 

نسل  دهدینشان م ا  یشکاف  معنا  رانیدر  ارزش  یبه    ست، ین  یتضاد 

معنا به  تدر  یبلکه  است  ارزش  ی جیتحول   Razeghi)ها 

Nasrabad & Fallah Nejad, 2018)ا بر    ج ینتا  ن،ی. علاوه 

م نسل   ی اتوسعه   یهاارزش  دهدینشان  تحت    شتریب  د یجد  یهادر 

الگوها  یارسانه   دی جد  یهاتجربه   ریتأث فرهنگ  ی و  قرار    یمصرف 

برنامه  فوق   یهادرباره نقش برنامه   Heller  یهال یامر با تحل  ن یدارد؛ ا

  ن ی. همچن (Heller, 2021)رشد همسو است    یهادر توسعه ارزش

م  هاافتهی ارزش  یشتریب  لیتما  دیجد   یهانسل   دهدینشان    ی هابه 

  ل یدر تحل  ز ین  Titkoکه    یدارند، موضوع  ر ییو تغ  ی مرتبط با نوآور

 . (Titko et al., 2020)کرده است  د یبر آن تأک  Zنسل 

مدل   کیدر چارچوب    توانیپژوهش را م  نیا  جینتا  ،یلیمنظر تحل  از

نقش    یمدل، طبقه اجتماع  نیکرد. در ا  نییتب  یفرهنگ-یشناختجامعه

دسترس  یساختار و  سرما  یدارد  تع  هاهیبه    هیسرما  کند؛یم  نییرا 

ها را  ارزش  رشیو پذ  لیتحل  یرهایدارد و مس  یانجینقش م  یفرهنگ

افراد    ییدارد و توانا  گرل ینقش تسه  یارسانه و سواد    دهد؛یشکل م

برا جد  یرا  جهان  با  نقادانه  ادهدیم  شیافزا  دیمواجهه  نگاه    نی. 

د  یبیترک  م  ز ین  Yang  دگاه یبا  نشان  که  است  توسعه    دهد یهمسو 

تحت   یاجتماع یهاکه رفتارها و نگرش شودیمحقق م یزمان داریپا

 & Yang)   رندیقرار گ  یو فرهنگ  یاز عوامل اقتصاد  یاشبکه   ریتأث
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Zhang, 2019)لیحاضر با تحل  جینتا ن ی. همچن  Takamatsu  ز ین  

  ی فرهنگ  یهاو فرصت   یطبقه اجتماع  دهد یدارد که نشان م  ی همخوان

 ,Takamatsu) دارند    ینقش اساس  د یجد  ی هاارزش  د یدر بازتول

2020). 

در    یاتوسعه   یهاکه ارزش   دهد یپژوهش نشان م  جیمجموع، نتا  در

کنش سه  برهم  د یآن با لیتحل  یاست و برا یچندعامل یاده یپد رانیا

—یو طبقه اجتماع  یفرهنگ  هیسرما  ، یارسانه   سواد—یدیعامل کل

  ی جهان  اتیبا ادب  هاافتهی  نیکرد. ا  یبررس  ینسل  یهادر بستر تفاوت   را

پژوهش  ب  یداخل  د متعد  یهاو    نشان   و   است  راستا⁠هم   یالمللنی و 

و کاهش    ی اسواد رسانه   ی ارتقا  ،یفرهنگ  هیسرما  ت ی که تقو  دهدمی

در    یاتوسعه   ی هابهبود ارزش  یبرا  یمؤثر  ریمس  یطبقات  یهای نابرابر

 مختلف است. یهانسل

با چند    ،ینسلانیم-یاز مطالعات اجتماع  یاریپژوهش، همچون بس  نیا

همراه بود. نخست، پژوهش تنها بر شهر تهران متمرکز بود    ت یمحدود

رو روبه   ت ی مناطق کشور را با محدود  ریبه سا  جینتا  میامر تعم  نیو ا

فرهنگ  یمناطق  ژه یوبه   کند،یم نظر  از  دسترس  یطبقات  ،یکه  به    یو 

با تهر ابزار گردآور  ریتفاوت چشمگ  ان رسانه  ها  داده   یدارند. دوم، 

  ی اجتماع  ت یمطلوب  ی ریبود و احتمال وجود سوگ  یدهخودگزارش

پاسخ مقطعدر  نوع  از  مطالعه  سوم،  دارد.  وجود  امکان    یها  و  بود 

را فراهم    یطول-یعل  لیتحل  ایها در طول زمان  ارزش  رییتغ  یبررس

متغکردینم تنها سه  سا  یبررس  یاصل  ری. چهارم،  و  عوامل    ریشدند 

ارزش بر    ،یخانوادگ  ی هاشبکه   مانند—ی اتوسعه   ی هامؤثر 

اجتماع  ا ی  یتیترب   یهاسبک نشدند.    در—یمشارکت  لحاظ  مدل 

  یارزش  ده یچیاز ابعاد پ  یها با ابزار پرسشنامه برخسنجش ارزش  تاً،ینها

 . دهدیدارند، پوشش نم ییو معنا یفیک  ی تیرا که ماه

– یفیک   یبیترک   یهااز روش   نده یآ  ی هادر پژوهش   شودیم  شنهاد یپ

عم  یبرا  کمی   یهاارزش  یریگشکل  یسازوکارها  ترقیفهم 

روند    یبررس  ی برا  یطول  یهاپژوهش   ن یاستفاده شود. همچن   یاتوسعه

ارزش نسلتحول  در  م  یهاها  از   ترق ی دق  یریتصو  تواندیمختلف 

  ی پژوهش به شهرها  ییایجغراف  دامنهها ارائه کند. توسعه  ارزش  ییایپو

روستا مناطق  استان  ییکوچک،  ن  یفرهنگ  یهاو    ی برا  زیمتنوع 

متغ  یضرور  جینتا  یریپذمیتعم افزودن  مانند    یلیتکم  یرهایاست. 

ترب م  ن، یوالد  ی تیسبک  اجتماع  زانیساختار خانواده،  و    یمشارکت 

  یاسعه تو  یهاارزش  ی نیبش یمدل پ  تواند یم  زین   یآموزش  یهاتجربه 

 کند. تریرا غن

کاربرد  از رسانه   یهابرنامه   تیتقو  ،ینظر  مدارس،    یاسواد  در 

سازماندانشگاه  و  مهم  تواند یم  یاجتماع  ی هاها  ارتقا  ی نقش    ی در 

  د یبا  یفرهنگ  یگذاراست یس  نیکند. همچن  فا یا  یاتوسعه   یهاارزش

افزا فرهنگ  یدسترس  شیبر  منابع  به  و کاهش    تیفیباک   یشهروندان 

ا  یآموزش  حوزه در    یطبقات  یهای نابرابر کند.   جادیتمرکز 

  یهامختلف در برنامه   یهانسل   شتریمشارکت ب  یبرا  ییهارساختیز

  یارزش  یهاکاهش شکاف   یبرا  ی فرصت  ،یو مدن  یاجتماع  ،یفرهنگ

م نهاآوردیفراهم  در  ترو  توانند یم  ریگمیتصم  ینهادها   ت، ی.    ج یبا 

جمع  یهاارزش کار  عدالت،  مشارکت،  با  و    یمرتبط 

را    ی اتوسعه  یهاارزش  ت ی تقو  ر یمس  ،یریپذت یمسئول جامعه  در 

 هموار کنند. 

 مشارکت نویسندگان

 . در نگارش این مقاله تمامی نویسندگان نقش یکسانی ایفا کردند

 تعارض منافع

 .وجود ندارد یتضاد منافع  گونهچ یانجام مطالعه حاضر، ه در

EXTENDED ABSTRACT 
Introduction 

Developmental values—representing a 

constellation of beliefs, orientations, and socio-

cultural dispositions that shape collective 

progress—have become a central theme in 

contemporary social research. In rapidly 

transforming societies, especially those 

experiencing generational, technological, and 

economic transitions, identifying the determinants 

of developmental values is crucial for designing 

sustainable social and economic policies. One of 

the most important factors shaping these values is 

generational differences. Literature on generational 
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studies emphasizes that each generation is 

socialized within distinct historical, technological, 

and institutional environments, producing 

meaningful differences in attitudes, expectations, 

and priorities (Twenge, 2023). Recent scholarship 

argues that generational cohorts differ in their 

technological adaptability, learning environments, 

and communication patterns, which ultimately 

shape their value systems and behavioral 

trajectories (Choudhary et al., 2024). These 

generational distinctions structure how individuals 

interpret social change, economic development, 

and cultural modernization. 

Parallel to generational effects, social class plays a 

decisive structural role in shaping developmental 

values by influencing access to material resources, 

networks, and social opportunities. Research 

demonstrates that social class strongly alters 

psychological tendencies, behavioral outcomes, 

and socioeconomic expectations (Kish-Gephart et 

al., 2023). Furthermore, meta-analytic evidence 

suggests that social class is associated with patterns 

of opportunity, vulnerability, and behavioral 

tendencies that guide individuals' social 

participation and value formation (Chen et al., 

2024). From a developmental and intergroup 

perspective, class-based experiences 

systematically shape individuals’ perceptions, 

motivations, and expectations about social mobility 

and development (Mistry et al., 2021). These 

findings highlight that social class does not merely 

produce inequality; it also produces distinct 

developmental ideologies and value orientations. 

Cultural capital is another fundamental factor 

influencing how values are generated, sustained, 

and transmitted. Cultural capital fosters 

individuals’ interpretive capacities and their ability 

to engage with social issues and developmental 

aspirations. Studies emphasize that cultural capital 

shapes access to educational, artistic, and cultural 

environments that promote higher-order thinking, 

creativity, and engagement with public life (Hale 

et al., 2023). In the Iranian context, cultural capital 

has been identified as a strong predictor of trust, 

civic engagement, and openness to progressive 

values (Karami et al., 2020). Similarly, research 

on family and social values suggests that cultural 

capital moderates how individuals negotiate 

traditional, religious, and modern expectations in 

transitional societies (Modiri, 2018). Comparative 

studies indicate that variations in cultural capital 

influence value diversity, which in turn affects 

long-term development outcomes at regional levels 

(Beugelsdijk et al., 2017). 

Another decisive factor shaping developmental 

values in contemporary societies is media literacy. 

With the increasing ubiquity of digital media, 

individuals are constantly exposed to diverse 

political, social, and cultural content. Media 

literacy enables individuals to interpret, evaluate, 

and contextualize media messages, thereby shaping 

their readiness for developmental participation. 

Studies highlight that media systems redistribute 

cultural capital, influencing cultural tastes, social 

awareness, and value orientations (Lamour & 

Lorentz, 2021). Research also indicates that media 

literacy enhances individuals’ ability to evaluate 

information quality, engage with civic issues, and 

adopt development-oriented perspectives (Crossan 

et al., 2021). As digital exposure expands 

generationally, younger cohorts acquire value 

orientations partially shaped by online information 

ecosystems, which further differentiates them from 

older generations (Eger et al., 2021). This aligns 

with findings on youth values, where younger 

generations show stronger preferences for 

innovation, autonomy, and modernity (Titko et al., 

2020). In societies experiencing rapid socio-

economic transition, such as Iran, media literacy 

has the potential to significantly bridge 

generational gaps in social and developmental 

values. 

Complementing these mechanisms are broader 

social, institutional, and religious contexts that 

shape the cultural foundations of developmental 

values. Research on values in Iranian families and 

communities suggests that contemporary value 

systems represent a hybrid of traditional, religious, 

and modern elements, shaped by both structural 

shifts and cultural continuities (Azimi Hashemi et 



 معرفت و بصیرت اسلامی 

 

13 

al., 2015). Intergenerational research further 

supports the idea that value gaps between older and 

younger generations reflect nuanced mixtures of 

adaptation and continuity rather than simple 

dichotomies of tradition versus modernity 

(Hosseini Beyouki & Jokar, 2019; Razeghi 

Nasrabad & Fallah Nejad, 2018). At the same 

time, scholarship on religion and governance 

underscores that cultural and religious value 

systems remain fundamental to shaping 

development attitudes and institutional 

participation, particularly in societies with strong 

normative and ideological frameworks (Buckley & 

Mantilla, 2013). Additionally, macro-level studies 

indicate that culture and social values continue to 

play a foundational role in human resource 

development and national strategies, affirming the 

significance of understanding developmental 

values within specific socio-historical contexts 

(Reza'alizadeh et al., 2025). 

Taken together, existing research suggests that 

developmental values are multidimensional and 

shaped by complex interactions between 

generational differences, social class, cultural 

capital, and media literacy. Yet few studies have 

examined these variables simultaneously, 

particularly in multi-generational contexts 

embedded within unique cultural and political 

environments. The present study addresses this gap 

by analyzing how these three key variables 

influence developmental values across three 

generations in Tehran. 

Methods and Materials 

This study employed an applied, descriptive–

correlational design. The statistical population 

consisted of Tehran citizens belonging to three 

generations. A sample of 1,200 individuals was 

selected using a two-stage cluster sampling 

procedure. Data were collected using standardized 

questionnaires measuring developmental values, 

media literacy, cultural capital, and social class. 

Content validity was confirmed through expert 

evaluation, and reliability coefficients showed 

acceptable internal consistency. Data were 

analyzed using descriptive statistics, multivariate 

regression analyses, and analysis of covariance 

(ANCOVA) through SPSS-26. 

Findings 

Findings indicated that media literacy had a 

significant positive impact on developmental 

values, with stronger effects observed in the second 

generation compared to the first. In the first 

generation, media literacy influenced political and 

cultural values but showed no significant 

association with economic or social values. In 

contrast, in the second generation, media literacy 

significantly predicted all dimensions of 

developmental values, including economic, social, 

political, cultural, and religious dimensions. 

Cultural capital demonstrated a stable and positive 

association with developmental values across all 

three generations. In the first generation, cultural 

capital strongly predicted all value dimensions. In 

the second generation, its strongest influence 

appeared on social values, while in the third 

generation, the overall magnitude of its effect 

decreased but remained significant. This pattern 

suggests generational variation in the mechanisms 

through which cultural capital influences 

developmental orientations. 

Social class exerted a strong and significant effect 

on all developmental value dimensions. The 

highest impact was recorded for economic and 

political values, while the smallest effect appeared 

in religious values. Analysis of covariance showed 

meaningful differences in the mean levels of 

developmental values among different social 

classes, highlighting the structural influence of 

socioeconomic position. 

Comparative analysis of the three predictors 

revealed that cultural capital had the highest 

predictive power, followed by media literacy and 

social class. Thus, all three variables meaningfully 

influenced value orientation, but their dynamics 

and intensities varied across developmental 

domains and generational cohorts. 

Discussion and Conclusion 

The discussion of findings suggests that the effect 

of media literacy on developmental values is 

closely tied to generational differences in digital 
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engagement. Younger generations, having greater 

exposure to digital environments, appear more 

likely to integrate media-based information into 

their developmental outlooks. This reinforces the 

idea that digital ecosystems are becoming central to 

value formation among newer cohorts. 

Cultural capital demonstrated a robust and 

consistent association with developmental values 

across generations, supporting the view that 

cultural competencies—such as knowledge, 

interpretive skills, and familiarity with cultural 

institutions—remain essential for shaping 

developmental attitudes. Nevertheless, the reduced 

effect of cultural capital in the third generation 

suggests diversification in sources of socialization, 

including social media and peer networks, reducing 

reliance on traditional cultural capital. 

Social class showed powerful structural effects 

across all dimensions of developmental values. 

This underscores the centrality of socioeconomic 

inequalities in shaping individuals’ opportunities, 

aspirations, and perceptions of development. 

Higher-class groups may have more stable access 

to educational, economic, and cultural resources, 

generating stronger developmental orientations. 

Overall, the findings reveal that developmental 

values in contemporary society emerge from the 

interplay of individual competencies, socio-

cultural resources, and structural conditions. These 

results highlight the importance of integrating 

cultural, technological, and socioeconomic 

strategies in policy efforts aimed at strengthening 

developmental values across generations. 

In conclusion, developmental values are shaped by 

complex interactions between media literacy, 

cultural capital, and social class, and these 

relationships vary meaningfully across generations, 

underscoring the need for generationally sensitive 

and culturally grounded development policies. 
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